Tinder Newsroom

Tinder sorgt fiir Gesprachsstoff in der ganzen Familie - Launch vom ersten “Tinder Dating Glossary”

88 % der 18- bis 25-Jahrigen sprechen in puncto Dating eine ganz andere Sprache als ihre Eltern - “literally”, also im buchstéblichen Sinne. Damit zukiinftig
niemand mehr aneinander vorbeiredet und Begriffe wie “Match” oder “Benching” keine Geheimsprache bleiben, entschliisselt das neue Tinder Dating Glossary
ab sofort deutschlandweit die Love Language der jungen Dater:innen.
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Jede Generation verwendet Sprache anders und bereichert die zwischenmenschliche Kommunikation - allen voran beim Dating - mit Zeitgeist. Auch die 18- bis 25-Jahrigen haben ihre eigenen
Dating Rules und Codes, die manchmal gar nicht so easy zu durchschauen sind. Doch, wenn wir ehrlich sind, haben sich die Basics bei der Partnersuche nicht wirklich verandert. Schmetterlinge
haben schon immer im Bauch geflattert!


https://drive.google.com/drive/folders/1QCBYpTKK_l5qbofq2T-faOc7uvW2GW98

Die jlingste Studie von Tinder zeigt jedoch, dass die Sprache zu einem Hindernis geworden ist, wenn es darum geht, dass junge Menschen ihren Familien ihr Dating-Leben erklaren wollen. 88 %
der jiingeren Generation haben das Gefiihl, dass sie eine ganz andere Sprache sprechen als ihre Eltern, wenn es um das Thema “Dating” geht. Friher fragte man "Willst du auf
einen Kaffee mit rein kommen?", heute "slidet" man in die DMs des aktuellen "Crushs". Und falls das potenzielle "Match" einen “auf die lange Bank” verweist, ist dies nicht nur frustrierend,
sondern wird mittlerweile als "Benching" bezeichnet.

Das Tinder Dating Glossary ist kostenlos und ab sofort online und hier als Download erhaltlich.

Um sicherzustellen, dass Gesprache tbers Dating am Mittagstisch inklusiv und unabhangig vom Alter geflihrt - und vor allem auch verstanden - werden kénnen, entschlisselt das Tinder-
Dating-Glossary die "Love Language" der jungen Singles. Das Wérterbuch wurde in enger Zusammenarbeit mit den Zielgruppen erarbeitet und ist in drei Kategorien unterteilt: “Kennenlernen”,
“Lieben lernen” und “Vom Leben lernen”. Jeder Abschnitt zielt darauf ab, generationsiibergreifend das Thema “Dating” versténdlich zu machen und endlich Klartext sprechen zu kdnnen.

Ist nicht notig? Doch das ist es. Die Tinder-Umfrage hat ergeben, dass rund die Halfte der 18- bis 25-Jahrigen sich mit ihren Eltern mehr Austausch iiber ihr Dating-Leben
wiinschen, denn derzeit tun das nur 27 %. Ein Drittel sind auch offen dafiir, Familienmitgliedern ihre Dating-App und potenzielle neue Matches zu zeigen. Vielleicht wird Opa ja
demnachst der neue “Wingman”, der als Komplize hilft, wenn es um die Schmetterlinge im Bauch der Gen Z geht? Immerhin 10 % der Befragten konnen sich sogar vorstellen mit den
GroBeltern nach potentiellen Matches Ausschau zu halten.

"Dating ist Dating - mit all den Funken, der Aufregung und den Happy Ends. Daran hat sich nichts gedndert. Aber die Sprache, die wir verwenden, um (ber Dating zu sprechen, ist anders

geworden. Unser Tinder Dating Glossary soll helfen, die heutigen Dating-Gespréche ein wenig universeller zu gestalten, denn wir haben festgestellt, dass jingere Menschen ihre Dating-
Erfahrungen mit denen teilen méchten, die selbst schon Erfahrung damit haben", erklart Juliane Leupold, Communications DACH bei Tinder.

Das Tinder Dating Glossary und alle Assets sind kostenlos, ab sofort online und hier als Download erhaltlich.

*Tinder hat zusammen mit der PlayTheHype GmbH 5.741 Personen befragt. Davon waren 2.746 weiblich, 2.971 médnnlich und 24 divers. Alle zdhlen sich zur Gen Z, die mit rund 50 % Tinders gréSte Community bildet.

Uber Tinder
Tinder wurde 2012 bei einem Hackathon der Hatch Labs, einem Inkubator von IAC, gegriindet und ist die weltweit beliebteste App, um neue Leute kennenzulernen. Tinder ist in 190 Landern und mehr als 40 Sprachen
verfligbar, wurde mehr als 505 Millionen Mal heruntergeladen und hat zu mehr als 75 Milliarden Matches gefihrt.

® Mehr als 50 % der Tinder-Mitglieder sind zwischen 18 und 25 Jahre alt (Gen Z)
1,5 Millionen Dates pro Woche

Uber 75 Milliarden Matches insgesamt
Verflgbar in 190 Landern und Uber 40 Sprachen
Mehr als 530 Millionen Downloads seit dem Launch

4.2 Millionen verwendete Gifs pro Woche

Die Einflhrung zusatzlicher Geschlechtsidentitaten hat bisher zu tiber 145 Mio. neuen Matches gefiihrt

Tinder bietet die Wahl aus neun verschiedenen sexuellen Orientierungen
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